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EUROPAPARLAMENTETS OCH RADETS DIREKTIV 2006/ 1 14/EG
av den 12 december 2006

om vilseledande och jimférande reklam

(kodifierad version)

(Text av betydelse for EES)

EUROPAPARLAMENTET OCH EUROPEISKA UNIONENS RAD HAR
ANTAGIT DETTA DIREKTIV

med beaktande av fordraget om upprittandet av Europeiska
gemenskapen, sirskilt artikel 95,

med beaktande av kommissionens forslag,

med beaktande av Europeiska ekonomiska och sociala kommit-
téns yttrande (1),

i enlighet med forfarandet i artikel 251 i fordraget (2), och

av foljande skal:

1

Rédets direktiv 84/450/EEG av den 10 september 1984
om vilseledande och jimforande reklam () har dndrats
flera ganger (*) pa visentliga punkter. Av tydlighetsskal
bor det direktivet kodifieras.

Gillande lagar mot vilseledande reklam i medlemsstaterna
skiljer sig at pa visentliga punkter. Eftersom reklam nar
ut 6ver de enskilda medlemsstaternas grinser, inverkar den
direkt pd hur vil den inre marknaden fungerar.

Vilseledande och otilldten jamforande reklam kan leda till
en snedvridning av konkurrensen inom den inre
marknaden.

Reklam, oavsett om den leder till ett avtal eller inte, paver-
kar konsumenternas och niringsidkarnas ekonomiska
valfard.

Skillnaden mellan lagarna i medlemsstaterna i friga om
reklam som ir vilseledande for foretag hindrar genomfor-
andet av annonskampanjer utanfor ett lands granser och
paverkar pa sa sitt det fria utbytet av varor och tjdnster.

(") Yttrandet avgivet den 26 oktober 2006 (dnnu ¢j offentliggjort i EUT).
(?) Europaparlamentets yttrande av den 12 oktober 2006 (dnnu ej offent-

liggjort i EUT) och rddets beslut av den 30 november 2006.

() EGT L 250, 19.9.1984, s. 17. Direktivet senast dndrat genom Euro-

paparlamentet och rddets direktiv 2005/29/EG (EUT L 149,
11.6.2005, s. 22)

(%) Se bilaga I del A.

(6)

(1)

Den inre marknadens fullbordan medfor fler urvalsmoilig-
heter. Konsumenter och niringsidkare kan och maste pa
bista sdtt utnyttja den inre marknaden och reklamen ér
ett mycket betydelsefullt sitt att frambringa verkliga
avsdttningsmojligheter i hela gemenskapen for alla varor
och tjanster; de grundliggande bestimmelserna om
utformningen av och innehéllet i jamforande reklam bor
dirfor vara enhetliga och forutsittningarna for anvind-
ning av jamforande reklam i medlemsstaterna bor harmo-
niseras. Om dessa villkor uppfylls bor det bli ldttare att pa
ett objektivt sitt visa fordelarna med olika jamforbara pro-
dukter. Jaimférande reklam kan ocksd till konsumentens
fordel stimulera konkurrensen mellan leverantorer av
varor och tjdnster.

Objektiva minimikriterier bor faststillas for att man skall
kunna avgora om reklam 4r vilseledande.

Jamforande reklam som jimfor vdsentliga, relevanta, kon-
trollerbara och utmirkande egenskaper och som inte ir
vilseledande, kan vara ett berittigat sitt att informera kon-
sumenterna om deras fordelar. Det dr 6nskvirt att begrep-
pet jamforande reklam ges en vid innebord som kan
omfatta alla typer av jimférande reklam.

Villkor for tilliten jamforande reklam, sdvitt avser sjilva
jamforelsen, bor faststillas for att kunna avgora vilka
metoder for jamforande reklam som kan snedvrida kon-
kurrensen, skada konkurrenter och negativt paverka kon-
sumenternas valmojligheter. Dessa villkor for tilliten
reklam bor inbegripa kriterier for objektiv jamforelse av
varors och tjdnsters egenskaper.

De internationella konventionerna om upphovsritt och
nationella bestimmelser om kontraktsrittsligt och utomo-
bligatoriskt ansvar bor tillimpas nir man i jamforande
reklam hanvisar till eller terger resultaten av jamforande
tester som utforts av tredje part.

Villkoren for jamforande reklam bor vara kumulativa och
iakttas i sin helhet. I enlighet med fordraget bor valet av
form och tillvigagangssitt for tillimpningen av dessa vill-
kor overlimnas till medlemsstaterna, savitt dessa former
och tillvigagdngssitt inte redan faststillts genom detta
direktiv.
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(12)  Dessa villkor bor sarskilt inbegripa beaktande av bestdm- (19)  Bevisbordan faststills i nationell lagstiftning, men domsto-

melserna i rddets férordning (EG) nr 510/2006 av den
20 mars 2006 om skydd av geografiska och ursprungsbe-
teckningar for jordbruksprodukter och livsmedel (1), sdr-
skilt artikel 13, och 6vriga gemenskapsbestimmelser som
antagits pd jordbruksomradet.

lar och forvaltningsmyndigheter bor ges mojlighet att
krdva att niringsidkare ligger fram bevis for riktigheten
av faktapastdenden som de har gjort.

(20)  For att den inre marknaden skall fungera vl dr det nod-
vindigt att reglera jamforande reklam och det kravs dir-
for att dtgarder vidtas pd gemenskapsniva. Det dr lampligt

(13)  Genom artikel 5 i rddets forsta direktiv 89/104/EEG av att detta sker i form av ett direktiv eftersom ett sddant
den 21 december 1988 om tillnirmning av medlemssta- anger enhetliga allmdnna principer samtidigt som med-
ternas Varuma’rkes]agar ® ges innehavaren av ett registre- lemsstaterna har méjlighet att Vélja hur och pé vilket sitt
rat varumdrke ensamritt, déribland ritt att hindra tredje de vill uppnd dessa syften. Detta dr i enlighet med
man frdn att i niringsverksamhet anvinda ett tecken som subsidiaritetsprincipen.
ar identiskt med eller liknar varumarket med avseende pa
identiska varor eller tjanster samt, i forekommande fall,
aven med avseende pd andra varor. (21)  Detta direktiv bor inte paverka medlemsstaternas skyldig-

(14)  For att jamforande reklam skall vara verkningsfull kan det

emellertid vara nodvindigt att peka ut en konkurrents
varor eller tjdnster genom att hinvisa till ett varumarke
eller ett firmanamn som tillhor konkurrenten.

(15)  En sddan anvindning av en annans varumirke, firma-

namn eller andra sirskiljande mérken utgér inte nagot
intrdng i ensamritten i fall da villkoren i detta direktiv ar
uppfyllda eftersom det avsedda syftet endast ir att sdrskilja
dem och dirigenom framhiva skillnader pa ett objektivt
satt.

(16)  Personer eller organisationer, som enligt nationell lagstift-

ning anses ha ett rattmatigt intresse i saken, bor ha moj-
ligheter att inleda forfaranden mot vilseledande och
otilliten jamforande reklam, antingen infor domstol eller
infor en forvaltningsmyndighet som dr behorig att
behandla klagomadl eller att inleda ldampliga, rdttsliga

heter vad giller de tidsfrister for inforlivande med natio-
nell lagstiftning och tillimpning av direktiven som anges
i bilaga I del B.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

Syftet med detta direktiv ar att skydda ndringsidkarna mot vilse-
ledande reklam och de otillbérliga foljderna av denna, samt att
ange under vilka forutsittningar jimférande reklam ér tillaten.

Artikel 2

[ detta direktiv giller foljande definitioner:

forfarand a) reklam: varje form av framstillning i samband med nérings-

oriaranden. eller affirsverksamhet, hantverk eller yrkesutvning for att
fraimja tillhandahéllandet av varor eller tjanster, diribland
fast egendom, rittigheter och skyldigheter,

(17)  Domstolarna eller forvaltningsmyndigheterna bor ha befo-

%il}]lhs,;eﬁé:; ?ﬁ?}%ﬁ:ﬂgﬂei‘eﬁ;ﬁi?g&i age:izer}e?iiiz b) vilseledande reklam: all reklam som pa ndgot sitt, ddribland
fall vara onskvirt att forbjuda vilseledande och otilldten genom sin presentation, Vllse,l eder u?lle'r sannolikt kommf;:r
imforande reklam. till och med i J bli att vilseleda de personer den riktar sig till eller dem som nds

D e . ) ommer att paverka deras ekonomiska beteende, eller som
?rrﬁa acri tvmgal;i ¢ att mfofl regler som kréver systematisk av dessa skal skadar eller sannolikt kommer att skada en
orhandsgranskning av reklam. konkurrent,

(18)  Den frivilliga kontroll som sjilvreglerande organ utfor for o J imlzf (')'rmrldenrelflilrﬁz il ;fklﬁmrq jormrutﬁr)rlctl.i.l.i;lgetnrellerrnigﬁi;erlit
att undanrdja vilseledande och otillaten jimforande reklam gzhgllglas en ?(onlil(ufreni er varor efler janster so an-
kan leda till att man slipper tillgripa administrativa eller ’
rittsliga atgarder, och den bor darfor uppmuntras.

d) naringsidkare: en fysisk eller juridisk person som handlar for

(1) EUTL 93, 31.3.2006, s. 12.

(%) EGTL 40, 11.2.1989, s. 1. Direktivet dndrat genom beslut 92/10/EEG

(EGTL 6, 11.1.1992, 5. 35).

dndamal som ligger inom ramen f6r dennes naringsverksam-
het, hantverk, affirsverksamhet eller yrke samt den som
handlar i ndringsidkarens namn eller for dennes rikning,
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e) kodutfardare: det organ, vilket dven kan vara en niringsid-
kare eller en grupp av ndringsidkare, som ansvarar for att
utforma och se dver en uppférandekod och/eller 6vervaka
att koden efterlevs av dem som forbundit sig att iaktta den.

Artikel 3

Nir det skall avgoras om viss reklam ar vilseledande skall hin-
syn tas till alla inslagen i reklamen och sarskilt till sidan infor-
mation som reklamen innehéller om féljande:

a) De utmirkande egenskaperna for varor eller tjanster, som
t.ex. tillgdnglighet, beskaffenhet, utforande, sammansittning,
tillverkningsmetod och tillverknings- eller leveransdatum,
andamalsenlighet, anvindningsomraden, kvantitet, specifika-
tion, geografiskt eller kommersiellt ursprung eller det resul-
tat man kan forvinta sig av anvindningen, eller resultat frin
provningar och undersokningar som utforts pé varorna eller
tjdnsterna ifrdga.

b) Priset eller hur priset berdknas och leveransvillkoren for
varorna eller utforandet av tjansterna ifraga.

¢) Annonsorens status, hans niringskannetecken och rittighe-
ter, t.ex. hans identitet och finansiella tillgdngar, hans meri-
ter och de industriella, kommersiella eller immateriella
rittigheter som han innehar, eller de priser och beloningar
som han tilldelats.

Artikel 4

Jamforande reklam skall, sdvitt avser sjdlva jamforelsen, vara til-
laten under forutsittning att

a) den inte dr vilseledande enligt artiklarna 2 b, 3 och 8.1 i
detta direktiv eller artiklarna 6 och 7 i Europaparlamentets
och radets direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om
otillborliga affirsmetoder som tillimpas av naringsidkare
gentemot konsumenter pa den inre marknaden (direktiv om
otillborliga affirsmetoder) (1),

b) den jamfor varor eller tjdnster som svarar mot samma behov
eller dr avsedda f6r samma dndamdl,

¢) den pa ett objektivt sitt jimfor en eller flera visentliga, rele-
vanta, kontrollerbara och utmirkande egenskaper hos dessa
varor och tjdnster, bland vilka dven priset kan inga,

d) den varken misskrediterar eller uttrycker sig nedsdttande om
en konkurrents varumirken, firmanamn eller andra kinne-
tecken, varor, tjdnster, verksamhet eller forhallanden,

e) den i frdga om produkter med ursprungsbeteckning alltid
avser produkter med samma beteckning,

(1) EUT L 149, 11.6.2005, s. 22.

f)  den inte drar otillborlig fordel av det anseende som en kon-
kurrents varumairke, firmanamn eller andra kidnnetecken
atnjuter  eller av  en  konkurrerande  produkts
ursprungsbeteckning,

g) den inte framstiller en vara eller tjanst som en imitation av
eller ersittning for en vara eller tjanst som har ett skyddat
varumirke eller firmanamn,

h) den inte skapar forvirring bland néringsidkare, mellan
annonsoren och en konkurrent eller mellan annonsorens
och en konkurrents varumarken, firmanamn, andra utmar-
kande kdnnetecken, varor eller tjanster.

Artikel 5

1. Medlemsstaterna skall i niringsidkarnas och konkurrenter-
nas intresse se till att det finns lampliga och effektiva metoder
for att bekdmpa vilseledande reklam och att bestimmelserna om
jamforande reklam foljs.

Sadana metoder skall innefatta rittsliga bestimmelser enligt vilka
personer eller organisationer, som enligt den nationella lagstift-
ningen anses ha ett rittmitigt intresse av att bekdmpa vilsele-
dande reklam eller reglera jimforande reklam, far

a) vidta rattsliga atgdrder mot sddan reklam,

eller

b) anmila sddan reklam till en forvaltningsmyndighet som 4r
behorig antingen att besluta rérande klagomal eller att inleda
lampliga rittsliga forfaranden.

2. Det skall ankomma pa varje enskild medlemsstat att avgora
vilken av de mojligheter som avses i punkt 1 andra stycket som
skall finnas tillgdngliga, och om domstolarna eller forvaltnings-
myndigheterna skall fa ritt att krdva att andra etablerade medel
for att behandla klagomal f6rst skall tillgripas, ddribland de som
ndmns i artikel 6.

Det skall ankomma pa varje enskild medlemsstat att avgora

a) om dessa rittsliga medel far riktas mot en enskild naringsid-
kare eller mot en grupp niringsidkare frin samma
ndringsgren,

och

b) om dessa rittsliga medel far riktas mot en kodutfirdare, om
den tillimpliga koden gor det lattare att kringgd de rittsliga
kraven.
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3. Genom de bestimmelser som anges i punkterna 1 och 2
skall medlemsstaterna ge domstolarna eller forvaltningsmyndig-
heterna befogenheter att, i de fall de anser sddana dtgarder nod-
vandiga med hidnsyn till alla inblandades och sirskilt
allminhetens intresse,

a) Dbesluta att den vilseledande eller otillitna jamforande rekla-
men skall upphora, eller att besluta om lampligt rattsligt for-
farande for att fa till stdnd ett sddant beslut,

eller

b) besluta om férbud mot publicering, eller inleda ett lampligt
rittsligt forfarande for att fa till stind ett sddant beslut, om
den vilseledande eller otillitna jamforande reklamen dnnu
inte publicerats men publiceringen dr nira forestdende.

Forsta stycket skall vara tillimpligt dven om det inte finns bevis
for faktisk forlust eller skada eller for uppsat eller vardsloshet
fran annonsorens sida.

Medlemsstaterna skall ombesorja att de dtgarder som avses i for-
sta stycket vidtas skyndsamt antingen med tillfillig verkan eller
med slutgiltig verkan, varvid varje enskild medlemsstat har att
avgora vilket av de tvd alternativen som skall viljas.

4. Med hansyn till de fortsatta foljdverkningarna av vilsele-
dande eller otillten jamférande reklam, som skall upphéra enligt
ett slutgiltigt beslut, kan medlemsstaterna tilldela domstolarna
och forvaltningsmyndigheterna befogenhet

a) att krdva hel eller delvis publicering av detta beslut och i
sadan form de bedémer lamplig,

b) att dessutom kriva publicering av beriktigande.

5. Ifrdga om de forvaltningsmyndigheter som avses i punkt 1
andra stycket b giller f6ljande:

a) De madste vara si sammansatta att det inte finns anledning
att tvivla pa deras opartiskhet.

b) De maste, nir de behandlar ett klagomal, fa full befogenhet
att 6vervaka och genomdriva att deras beslut efterlevs.

¢) De miste som regel motivera sina beslut.

6.  Nir de befogenheter som anges i punkt 3 och 4 utdvas ute-
slutande av en forvaltningsmyndighet, skall skilen till besluten
alltid anges. I detta fall maste det faststillas ett forfarande sa att
varje otillborlig eller oskilig myndighetsutovning eller underla-
tenhet att utéva dessa befogenheter kan bli féremal for rattslig
provning.

Artikel 6

Detta direktiv utesluter inte en frivillig kontroll, som medlems-
staterna kan uppmuntra, av vilseledande eller jimforande reklam
genom sjdlvreglerande organ, och inte heller att sddana organ
anlitas av de personer eller organisationer som avses i artikel 5.1
andra stycket under forutsittning att forfaranden infor sddana
organ ir tillgingliga utover det rittsliga forfarande eller forvalt-
ningsforfarande som omfattas av den artikeln.

Artikel 7

Medlemsstaterna skall tilldela domstolarna eller forvaltningsmyn-
digheterna befogenheter som i domstolsforfarandet eller forvalt-
ningsforfarandet som avses i artikel 5 ger dem foljande
befogenheter:

a) Att krdva av annonsoren att han lagger fram bevis for rik-
tigheten av de faktiska pastdenden han framfor i sin reklam;
detta under forutsittning att ett sadant krav forefaller lamp-
ligt pd grund av omstindigheterna i det sdrskilda fallet med
beaktande av de rattmitiga intressena hos annonséren och
varje annan part i forfarandet, och att nir det giller jamfo-
rande reklam kriva av annonsoren att han inom en kort tid
lagger fram sddana bevis.

b) Att betrakta de faktiska pdstdendena som oriktiga, om bevi-
sen som begirts in enligt a inte ldggs fram eller bedoms otill-
rickliga av domstolen eller forvaltningsmyndigheten.

Artikel 8

1.  Detta direktiv skall inte hindra medlemsstaterna fran att
bibehélla eller anta bestimmelser som avser att tillforsikra
ndringsidkare och konkurrenter ett mera omfattande skydd avse-
ende vilseledande reklam.

Forsta stycket skall inte tillimpas pd jimforande reklam savitt
avser sjilva jamforelsen.

2. Bestimmelserna i detta direktiv skall gilla utan att det
paverkar tillimpningen av gemenskapsbestimmelser om reklam
for sirskilda produkter och/eller tjanster eller av inskrankningar
av eller forbud mot reklam i sirskilda medier.
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3. Bestdmmelserna i detta direktiv om jimforande reklam skall
inte tvinga de medlemsstater som i enlighet med bestimmelserna
i fordraget uppritthaller eller infor forbud mot reklam for vissa
varor eller tjinster, direkt eller via ett organ eller en organisation
som enligt medlemsstaternas lagstiftning ansvarar for att reglera
ndrings- och affirsverksamhet och verksamhet inom hantverk
samt yrkesutovande verksambhet, att tillita jimforande reklam for
dessa varor eller tjanster. Om dessa forbud begransas till sarskilda
medier skall detta direktiv gilla de medier som inte omfattas av

dessa forbud.

4. Inget i detta direktiv skall hindra medlemsstaterna frdn att
i enlighet med bestdimmelserna i fordraget bibehilla eller infora
forbud eller begransningar for bruket av jamforelser i reklam for
tjanster i samband med yrkesut6vning, oavsett om dessa bestim-
melser faststills direkt eller genom ett organ eller organisation
som enligt medlemsstaternas lagstiftning ansvarar for att reglera
viss yrkesutévande verksamhet.

Artikel 9

Medlemsstaterna skall till kommissionen overlimna texterna till
de centrala bestimmelser i nationell lagstiftning som de antar
inom det omrdde som omfattas av detta direktiv.

Artikel 10
Direktiv 84/450/EEG skall upphora att gilla, utan att det paver-
kar medlemsstaternas skyldigheter vad géller de tidsfrister for
inforlivande med nationell lagstiftning och tillimpning av direk-
tiven som anges i bilaga I del B.
Hanvisningar till det upphévda direktivet skall anses som hanvis-
ningar till det hir direktivet och skall ldsas i enlighet med jamf6-
relsetabellen i bilaga II.

Artikel 11

Detta direktiv trader i kraft den 12 december 2007.

Artikel 12

Detta direktiv riktar sig till medlemsstaterna.

Utfirdat i Strasbourg den 12 december 2006.

Pd rddets vagnar
M. PEKKARINEN
Ordforande

Pd Europaparlamentets vagnar
J. BORRELL FONTELLES
Ordforande
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BILAGA 1

DEL A

Upphiivt direktiv och dndringar av det i kronologisk ordning

Rédets direktiv 84/450/EEG

(EGT L 250, 19.9.1984,5. 17)

Europaparlamentets och rddets direktiv 97/55/EG

(EGT L 290, 23.10.1997, 5. 18)
Europaparlamentets och ridets direktiv 2005/29/EG Endast artikel 14

(EUT L 149, 11.6.2005, s. 22)

DEL B
Tidsfrister for inférlivande med nationell lagstiftning och tillimpning

(hdnvisningar i artikel 10)

Direktiv Tidsfrist for inforlivande Datum for tillimpning
84/450/EEG 1 oktober 1986 —
97([55[EG 23 april 2000 —
2005/29/EG 12 juni 2007 12 december 2007




27.12.2006 Europeiska unionens officiella tidning L 376/27
BILAGA 11
JAMFORELSETABELL

Direktiv 84/450/EEG

Detta direktiv

Artikel 1 Artikel 1

Artikel 2, inledande ord Artikel 2, inledande ord
Artikel 2.1 Artikel 2 a

Artikel 2.2 Artikel 2 b

Artikel 2.2a Artikel 2 ¢

Artikel 2.3 Artikel 2 d

Artikel 2.4 Artikel 2 e

Artikel 3 Artikel 3

Artikel 3a.1 Artikel 4

Artikel 4.1 forsta stycket forsta meningen Artikel 5.1 forsta stycket

Artikel 4.1 forsta stycket andra meningen Artikel 5.1 andra stycket
Artikel 4.1 andra stycket Artikel 5.2 forsta stycket
Artikel 4.1 tredje stycket Artikel 5.2 andra stycket
Artikel 4.2 forsta stycket, inledande ord Artikel 5.3 forsta stycket, inledande ord
Artikel 4.2 forsta stycket forsta strecksatsen Artikel 5.3 forsta stycket a
Artikel 4.2 forsta stycket andra strecksatsen Artikel 5.3 forsta stycket b
Artikel 4.2 férsta stycket, avslutande ord Artikel 5.3 andra stycket
Artikel 4.2 andra stycket, inledande ord Artikel 5.3 tredje stycket
Artikel 4.2 andra stycket forsta strecksatsen Artikel 5.3 tredje stycket
Artikel 4.2 andra stycket andra strecksatsen Artikel 5.3 tredje stycket
Artikel 4.2 andra stycket, avslutande ord Artikel 5.3 tredje stycket

Artikel 4.2 tredje stycket, inledande ord Artikel 5.4 inledande ord

Artikel 4.2 tredje stycket forsta strecksatsen Artikel 5.4 a

Artikel 4.2 tredje stycket andra strecksatsen Artikel 5.4 b

Artikel 4.3 forsta stycket Artikel 5.5

Artikel 4.3 andra stycket Artikel 5.6

Artikel 5 Artikel 6

Artikel 6 Artikel 7

Artikel 7.1 Artikel 8.1 forsta stycket
Artikel 7.2 Artikel 8.1 andra stycket
Artikel 7.3 Artikel 8.2

Artikel 7.4 Artikel 8.3

Artikel 7.5 Artikel 8.4

Artikel 8 forsta stycket —

Artikel 8 andra stycket Artikel 9
— Artikel 10
— Artikel 11
Artikel 9 Artikel 12
— Bilaga I

— Bilaga II




